
1 吉林省农产品的出口现状

农产品是吉林省外贸出口的重要商品。近年

来，吉林省农产品出口呈现以下特点：第一，农产

品出口具有一定的波动性。2001～2007 年间的

2004 年和 2006 年相比上年均呈下降态势, 其中,
2004 年降幅达到 63%；而 2002 年、2003 年、2005
年和 2007 年相比上年均呈上升态势，增势最明显

的是 2002 年，比上年增长 42%。第二，农产品出

口在全省出口总额中所占比重较大。2001～2007
年间，农产品出口占全省外贸出口的比重分别为

49.2%、57.7%、60.6%、28.0%、34.9%、26.7% 和

22.8%。其中,2002 年、2003 年、2005 年比上年均

有所上升,其余年份则均呈下降趋势。第三，亚洲

是我省农产品出口的最主要市场。2004 年全省农

产品出口 5 亿美元，其中出口亚洲地区 4 亿多美

元，占当年农产品出口总值的 83％；2005 年农产
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品出口 8.8 亿美元，其中出口亚洲地区 7.5 亿美

元，占当年农产品出口总值的 85％；2006 年农产

品出口 8.5 亿美元，其中出口亚洲地区 5 亿美元，

占当年农产品出口总值的 60％。

2 我省外销农产品现行的定价策略

1980～2008 年 5 月,国外对我国出口农产品

进行反倾销调查的案件达 40 多起。其中亚洲发起

的案件数量仅有 7 起，涉案产品的范围也相对狭

小，只有大蒜、柠檬酸、面粉、生丝 4 种产品。亚洲

是我省农产品最大的出口市场，所以我省并没有

象其它农业大省那样成为国外反倾销的“重灾

区”。但是为了从根本上避免反倾销指控的发生，

制定科学合理的产品价格显得十分必要。
目前, 我省外销农产品的定价方法主要是成

本加成法，其理论计算公式是在单位产品成本(C)
基础上加上某一固定百分比(R)作为销售利润，得

到产品的最终价格 P，即 P=C(1+R)。用成本加成

定价法确定出口产品价格，各参数有据可依，简单

易行。
而这种定价策略运用到国际市场上是极不科
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学的。因为这种策略适用的前提是整个市场价格

水平比较稳定, 而国际市场上的价格波动却极频

繁；此外,产品在国际市场上的价格是由产品的国

际价值决定的, 它与国内成本价之间必然存在较

大差额。同时汇率的水平波动也会影响到成本价

格的外币表现值。这种简单而不尽科学的定价策

略目前在发达国家的外贸企业中已很少被采用。
从我省的实际来看，由于劳动力成本较低 , 再以

这种成本导向型策略来定价, 产品进入国际市场

后的折算价格必然异常地低，加之，我省部分出口

企业为了争夺国外市场份额，极有可能再降低利

润，使本来就低的价格再低更加不能为进口国同

行所接受，难免极易受到蓄意倾销的指控。要改变

这种局面, 应该首先改变出口企业的定价策略,变
“前向定价”为“后向定价”。

3 应对国外反倾销的定价策略

3.1 应对国外反倾销的“后向定价”策略

后向定价法，又称可销价格倒推法，是指企业

根据产品的市场需求状况，通过价格预测和试销、
评估，先确定消费者可以接受和理解的零售价格，

然后倒推批发价格和出厂价格的定价方法。这种

定价方法的依据不是产品的成本，而是市场的需

求定价，力求使价格为消费者所接受。其理论计算

公式为销售价格=市场可接收的零售价格×(1-批

零差率)×(1-进销差率)。其中，批零差率是批零差

价与批发价格的百分比；进销差率是进销差价与

出厂价的比率。
“后向定价”策略具体的实施步骤是：①调查

了解产品的市场零售价；②倒推出厂价；③审核该

出厂价的可接受性 ,包括对成本回收的影响 ,对利

润、投资报酬率的影响程度等；④确定最终价格。
这里要考虑本企业的目标 , 是扩大销售量及市场

份额,还是保持原有的份额 ,亦或是追求短期盈利

最大化等等。
实施“后向定价”策略的关键在于如何正确测

定市场可接受的零售价格水平。在国际贸易中，要

确定合理的出口价格必须对国际市场进行调研和

分析，通过中间商、直接用户和驻外机构等多种渠

道，了解国外市场供需状况、经济景气指数、该国

同类产品生产和销售情况，既提高出口效益，又减

少被反倾销的可能。因为反倾销调查的主要依据

是产品的价格水平，而不存在过分低价促销 , 就

不会构成倾销事实了。
3.2 应对国外反倾销的联合定价策略

针对同行企业各自为战，盲目竞销的做法，本

文提出联合定价策略，希望能够消除独立成本定

价法的种种不足，有力应对国际上的种种反倾销

行为。
联合定价的基本思想是，对于那些在全国范

围内广泛分布，行业成熟度高，同时产品同质性

高，容易引发价格竞争的劳动密集型出口产品，通

过建立价格联盟，设立统一的最低出口限价标准，

并严格执行，压制行业内不规范竞争，一致对外，

共谋发展。行业协会在实现联合定价策略中能够

发挥的作用包括两个方面：一是确保行业最低出

口价格得以执行；二是使得联合定价能够作为一

种长期策略运行下去。这样一来，联合定价不仅可

以免除国内企业相互间的非理性竞争，还极有可

能提高行业利润，有效地避免了进口国的反倾销

关注。
事实上，联合定价对于缓解国外反倾销压力

的有效性早己得到了证实。中国食品土畜进口商

会果汁分会宣布自 2004 年 7 月 1 日到 2005 年 6
月 1 日提高对美国、日本出口苹果汁的最低限价

标准 (向美国市场出口最低限价提高到 720～780
美元/t，日本市场也提高到 840 美元/t)，由于提高

了最低限价，据海关统计，2005 年 1～8 月，我国出

口苹果汁的平均价格达到 697.2 美元/t，同比去年

上涨 7.3%。由于果汁出口价格的回升，有效遏制

了出口的无序竞争，缓解了国外的反倾销压力。
联合定价策略的实现需要行业协会担当起维

持行业最低价格，疏导行业参与者，平衡行业供求

的重任。这就要求协会在会员企业中具有权威性，

但实际情况是，目前我国行业协会的发展相对落

后，大部分行业协会缺乏实权，所以必须对行业协

会进行全方位的改革，否则行业协会难以在国际贸

易争端(反倾销指控)中给予涉案企业足够的帮助。

参考文献：

[1] 马 明 . 关于进一步推动吉林省农产品出口的研究[J] . 经济

纵横, 2007(9)：51- 54 .
[2] 叶红玉 . 外贸企业产品出口销售价格的核算技巧[J] . 温州职

业技术学院学报，2007(5)：35- 39 .
[3] 王厚双 . 直面贸易摩擦—对外贸易摩擦预警机制的构建[M] . 沈

阳：沈阳辽海出版社，2004：354- 361 .
[4] 曹 建 海 . 过 度 竞 争 论 [M] . 北 京 ：中 国 人 民 大 学 出 版 社 ，

2000：120- 125 .

3 期 61张云飞等：吉林省农产品应对反倾销定价策略研究


